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LSOdkurier” mit web-basierter

Werbewirkungsmessung

Das Shdkurier Medienhaus in Konstanz hat ein
neues Instrument zur Messung der Werbewir-
kung eingefihrl. Das web-basierte Werkzeug
RaM (Ressarch and Analysis of Media) soll auf
Basis standardisierter FragebSgen eine detail-
lierie Analyse von Anzeigen emmdaglichen, dig in
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der Tageszeitung Sldkurier” geschaltet werden.
Das RAM-Messsystem beruht auf sinem eigenen
Leserpansi, mit dem (ber das Internet kontinuier-
lich Untersuchungsen fir alle interessierien Anzei-
genkunden durchgefihrt werden. Mit der Einfith-
rung von RAM bisten wir unseren Mediakunden
ein effizientes Instrumentarium, um die Kontakt-
werte, das Kontaktprofil und den Einfluss won
Format, Plaizierurg und Gestaitung einer
Anzeige zu messen®, sagt dazu Rainer Wissner,
Geschafisfihrer der Sidkurier Medienhaus
EmbH.  Vor  dem  SOdkuriert  hat  der
JMannheimer Morgen® das System als Pilotkunde
getestel.  Entwickslt wurde RAM 2002 in
Schweden, wis der Sodkurier’ mittsilt. Heute sei
es in zwolf Markten bel mehr als 220
Fublikationen im Einsatz. In Ceutzchland wird
RAaM durch die GESO GmbH, Bodenheim,
vertreten. Kontakt: SOdkurier GmbH, Thomas
Liebetrau, Telefon 0O7531/9991334, E-Mail
; icheiraud 3

Intermet www suedkurier-medienhaus.de.




