Stilig reklame - en treffer
den ?

Det finnes flere instrumenter for a male reklameeffekt.
- Den mest brukte er RAM (Research and Analysis of Media),
sier ansvarlig for RAM i Norge, Johan Sunde Wilberg.

| en fragmentert medietwverdag der inntrvkkene haoler maot den
enkelte, blir det stadig viktigere & f3 dokumentert om budskapet
ditt treffer den tiltenkte malgruppen. Stadig flere mediehus bruker
RaM for & dokumentere reklamens oppmerksamhet,

Brukeren tester annonsen din

RaM er et [T-verktey som brukes til & vurdere redaksjonelle
attikler og annanser. Aftenbladet har et panel bestdende av 1800
persaner som sitter klare til & vurdere annonsen som skal bli
malt.

Enkelt 09 effektivt

- RAM representerer en standardisert
wversjon av detvi alltid har gjort — og
detvi alltid har villet gjare, pd en uhyre
enkel og adekvat mate, sier Johan
Sunde Wilherg.

- Stavanger Aftenhlad kan
giennomfare en maling i dag, og
komme tilbake med svartil deg et par
dager senere. Dette erting som
tidlinere var sveert omfattende og
tidkrevende, legoger han til.

Viktig a sjekke

En klizje i markedsfaring er at halvparten er forgjeves. Da gjelder
det & sjekke med farbrukeren og finne ut hvilken halvpart, far &
redusere det som er fargjeves

- Jeg mener det er viktig at vi far gjekket det vi holder pd med og
om wi treffer rett, sier Hans Inge Skadberg, administrerende
direktar i Living.

Justerte julekampanjen

Da Skadberg var senterleder pa kvadrat, hrukte han RaM for &
teste en julekampanje. Malingene resulterte i at man matte
yurdere kampanjen pd nytt og at man brukte resultatene til &
justere justeringer i annonsene.

- Man bruker jo en del penger pd kampanjer, og da er det greit &
fa en pekepinn p& hva man far igjien, slar markedssjefen fast.

Slag pa kassa

D58 Living bruker RAa.

- All markedsfaring handler til swende og sist om antall slag pé
kassen. Men det ervikiig & vite om man bygger app eller river ned
zin egen profil. & 13 direkte tilbakemeldinger pd om en kampanje
blir forstatt eller ikke og om den treffer, er avgjgrende informasion
for oss, sier Skadberqg.

- Hviz Living retter seg mot moderne kvinneri en annonse, 58
kan vi na f& svar pd om malgruppen liker annansen, og forstar
hwem som er avsender - eller om de bare synes den er flat og
tapelia.

| denne sammenhengen har RAM vist seq & veere ot nvttia og
enkelt redskap, som virker umiddelbart og gir klare svar—pé en
kankret mate, mener Skadberg.

"Show me the money™

- Falk har alltid sagt "Show me the money" og shakket am "return
of investment”, sier Johan Sunde YWilbery. - Gjennarm RAM vil
man i klartekst 13 vite hwa forbrukerne innenfor din malgruppe
synes om annonsen din. Det hjelper fint lite at annonsen din er
fin og estetisk, hvis forbrukeren ikke kopler produktet il
avsenderen. | undersskelsene vare har vi funnet flere eksempler
pd annonser pd merkevarer bvor testpanelet faktisk ikke har fatt
med seq hverm som er avsenderen.

- Analyser og malinger trenger slett ikke veere 58 sofistikert og
vanskelig. Det holder med en kvittering pa at sann funker det,
sierWilberg.




