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I en fragmentert mediehverdag der inntrykkene hagler mot den
enkelte, blir det stadig vikligere a fa dokumentert om budskapet
ditt treffer den tiltenkle malgruppen. Stadig fiere mediehus bruker
RAM for a dokumentere reklamens oppmerksomhet

B' nke, en teste, " nnons en din

RAM er et IT-verkloy som brukes til a vurdere redaksjonelle
artikler og annonser. Afienbladet har et panel best aende av 1800
personer som sitter klare til a vurdere annonsen som skal bli
malt

EnkeKog efleklM

- RAM representerer en standardisert
versjon av detloi alltid har gjort- og
detloi alltid harvillet gjore, pa en uhyre
enkel og adekvat mate, sier Johan
Sunde Wilberg

- Stavanger Afienblad kan
gjennomfore en maling i dag, og
komme tilbake med svartil deg et par
dager senere. Dette erting som
tidligere var SV<l3rt omfattende og
tidkrevende, legger han til

En klisje i markedsforing er at halvparten erforgjeves Da gjelder
det a sjekke med forbrukeren og finne ut hvilken halvpart, for a
redusere det som er forgjeves
- Jeg mener det erviklig atloi far sjekket detloi holder pa med og
om Ioi treffer rett, sier Hans Inge Skadberg, administrerende
direklor i LOiing

Jnstel1e julek"mp"njen

Da Skadberg var senterleder pa Kvadrat, brukle han RAMfor a
teste en julekampanje. Malingene resulterte i at man matte
vurdere kampanjen pa nytl og at man brukle resultatene til a
justere justeringer i annonsene
- Man bruker jo en del penger pa kampanjer, og da er det greit a
fa en pekepinn pa hva man far igjen, slar markedssjefen fast

Ogd LOiing bruker RAM
- All markedsforing handler til s\'Yende og sist om antall slag pa
kassen. Men det erviklig a vite om man bygger opp eller river ned
sin egen profil. A fa direkle tilbakemeldinger pa om en kampanje
blir forst att eller ikke og om den treffer, er avgjorende informasjon
for oss, sier Skadber g

- Hvis LOiing retter seg mot moderne kvinner i en annonse, d
kan Ioi na fa svar pa om malgruppen liker annonsen, og forst ar
hvem som er avsender- eller om de bare synes den erfiat og
tapelig
I denne sammenhengen har RAMvist seg a V<l3re et nytlig og
enkelt redskap, som virker umiddelbart og gir klare svar - pa en
konkret mate, mener Skadberg

"Show me the money.··

- Folk har alltid sagt "Show me the money" og snakket om "return
of investment", sier Johan Sunde Wilberg. - Gjennom RAMvii
man i klartekst fa vite hva forbrukerne innenfor din malgruppe
synes om annonsen din. Det hjelperfint lite at annonsen din er
fin og estetisk, hvis forbrukeren ikke kopler produklet til
avsenderen. I undersokelsene yare har Ioi funnet fiere eksempler
pa annonser pa merkevarer hvor testpanelet faklisk ikke har fatt
med seg hvem som er avsenderen

- Analyser og malinger trenger slett ikke V<l3re d sofistikert og
vanskelig. Det holder med en kvittering pa at d nn funker det,
sierWilberg


