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Inn i dypet av nettet

MARKED

Aftenposten styrker sin testing av
annonser med et eget panel rekruttert
spesielt for nettet. Mediehuset har > REDAKSIONEN

dermed seks panel for & teste Publizert 28,11, 2007 13:41
oppmerksomhet og effekti sine

forskjellige produkter. Metoden er et

webbasert testsystem utviklet spesielt for méling av annonseeffekt
som kalles RAM.

- Vi mener det er viktig at de som skal vurdere annonsene p& s )
nettet faldtisk er rekruttert fordi de er brukere ay nettopp denne
kanalen. Man far ikke like god trefﬂ:rosant ved & bruke et panel
som i utgangspunktet er rekruttert til papiravisen, sier Har satt dut
salgsdirektsr Svein Eriksen i Aftenposten Multimedia. o penpesher

L)

R&M er et webbasert testsystemn utviklet spesielt for m3ling av
annonseeffelt. Det benyttes | dag av over 100 aviser, et 50-talls
rmagasiner og 10-15 nettsteder for hele Skandinavia, i England og USA,
aftenposten var forst med & ta | bruk RAM-testing av annonser | Norge. Det
skjedde i forbindelse med ormleggingen av rorgenutgavens format til tablaid.
Avisen har tre panel for morgenutgaven og to for Aften, i tillegg til det
nyetablerte nettpanelet,

- Mettet har mange gode egenskaper, bl.a. kan vi mile hvor mange som ser
annonser, hvor mange ganger, hvor mange som har klikket osv, Men vi har til nd
manalet gode malinger p& oppmerksomhet, presentasjonsegenskapens og
budskapsforstielsen til den enkelte annonse.

Dette skal RAM hjelpe oss med, slik i har god erfaring med fra Dap\rawsene Wi
kan ogsi k]are kryssundersmkelsar pé papir og nett, Det il gi kundene vare
bedre svar p8 hvordan de Iykkes med sine budskap p8 tvers av kanaler, sier
Svein Eriksen,



